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01   a marca introdução

O Mercado Municipal é um lugar de trocas, mas também de encontros e de 
saberes, abrangendo desde logo um público que não é entendido exclusivamente 
como consumidor, mas também como cidadão, aprendiz, empreendedor, curioso 
e parceiro.
O Mercado é para ser usufruído por quem habita e trabalha em Famalicão, por 
quem cruza a cidade e por quem é atraído em lazer.
É um lugar identitário do concelho e que já é pertença da memória dos 
famalicenses.
Este manual serve para explicar como utilizar a marca e deve ser seguido com 
o propósito de garantir que a identidade PRAÇA - Mercado Municipal de 
famalicão esteja presente de forma correta em toda a comunicação.

Olá! 
Temos 
Praça.“

”
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01   a marca conceito e nome da marca

Para “construir” o Mercado como uma marca distintiva e memorável, o nome 
“Praça” pareceu-nos o mais adequado para se referenciar a nível regional 
e nacional.
E porquê? Quando perguntámos às pessoas onde iam, o local “Praça” era o mais 
consensual. 
É uma designação popular tornando-se mais fiel à missão futura que se pretende 
dar ao Mercado. 
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Logótipo
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01   a marca logótipo

A nova identidade surge através de um elemento arquitetónico triangular que 
está presente no edifício antigo e que é transposto para o novo mercado.
A partir daí, duplicou-se esse elemento e com uma linha sobreposta remete-nos 
para uma banca de mercado ou mesmo para a letra “M”.
É um logótipo que quer pela sua elasticidade, quer pela sua versatilidade, 
aplica-se com facilidade em diferentes suportes.
Assim sendo, é uma marca que, através da sua simplicidade e minimalismo, nos 
remete ao passado e presente, bem como à tradição e contemporaneidade.

VERSÃO VERTICAL

VERSÃO HORIZONTAL
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PEIXes
e mariscos

FRUTAS 
E LEGUMES

serviços
administrativos

flores
e plantas

mercado 
dos lavradores

lojasbancas

Ícones
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01   a marca ícones

Estes ícones representam a atividade e/ou função dos vários serviços que 
identificam a marca Praça.
Deverão ser utilizados na sinalética, site e noutros elementos de divulgação para 
se identificar a categoria de cada loja.

restauração

cozinha 
experimental
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02   regras de utilização 
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 Dimensão mínima

 Área de proteção
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02   regras de utilização   dimensão mínima 

Quando necessário, o logótipo na versão vertical pode diminiuir até 15mm de 
altura e na versão horizontal pode chegar aos 10mm de altura.
Estas dimensões devem ter em consideração o formato do suporte onde vai ser 
utilizado, ajustando assim o seu tamanho consoante a distância a que o logótipo 
deverá ser lido.

25mm 20mm 15mm

20mm

15mm

10mm

VERSÃO HORIZONTAL

VERSÃO VERTICAL
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Área de proteção

VERSÃO HORIZONTAL

VERSÃO VERTICAL
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02   regras de utilização   área de proteção

De modo a que o logótipo seja legível, deve existir uma área de proteção limpa 
na qual não deve ser colocado outro elemento gráfico. 
Essa área deve ser metade da altura do símbolo na versão horizontal e da 
altura do símbolo na versão vertical.
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C 90
M 45
Y 65
K 55

R 10
G 71
B 64

PANTONE 3308C

Cor
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02   regras de utilização   cor

A escolha da cor foi fundamental para a conclusão do logótipo.
A cor deveria transmitir vitalidade, frescura, biológico, energia, ambiente e  
rejuvenescimento. Daí a escolha do verde.
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C 90
M 45
Y 65
K 55

R 10
G 71
B 64

Frutas e Legumes

C 15 
M 76
Y 100
K 0

R 210
G 88
B 24

Carnes e Charcutarias

C 91
M 83
Y 61
K 40

R 33
G 46
B 58

Peixes e Mariscos

C 12
M 43
Y 75
K 0

R 225
G 159
B 78

Flores e Plantas

C 87
M 63
Y 33
K 17

R 38
G 82
B 114

Serviços Administrativos

C 19
M 24
Y 31
K 0

R 214
G 195
B 175

Padarias

C 75
M 31
Y 51
K 6

R 69
G 135
B 123

Mercado dos Lavradores

C 26
M 65
Y 100
K 14

R 175
G 97
B 24

Bancas

C 50 
M 97
Y 58
K 68

R 70
G 15
B 34

Restauração
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02   regras de utilização   cor

Nas diferentes áreas/serviços do Mercado existiu a necessidade de se associar 
diferentes cores para algumas situações como por exemplo, o mapa interativo do 
site e publicações das redes sociais.

C 34
M 100
Y 57
K 31

R 135
G 17
B 58

Cozinha Experimental

C 46
M 50
Y 57
K 14

R 140
G 117
B 97

Lojas
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A B C D E F G H 
I J K L M N O P Q 
R S T U V W X Y Z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Tipografia
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02   regras de utilização   tipografia

O tipo de letra escolhido foi “DK Majolica Regular” desenhada por David 
Kerkhoff .
É uma tipografia que era utilizada nos anos 40 e 50 para identificação de 
comércio, serviços e até mesmo publicidade. O Mercado Municipal é um desses 
exemplos onde esse estilo de letra é utilizado na placa de inauguração, pelo que 
se tentou manter uma tipografia semelhante.
Visto que a fonte “DK Majolica” é um tipo de letra maiúscula, sem serifa e 
‘simplificada’, o tipo de letra a ser utilizado como segundo nível é a institucional 
da Câmara Muncipal, a “Hurmes Geometric Sans 4”, tanto a Regular como a 
Semibold e a Bold, dependendo das aplicações.



28

praça   manual de identidade

Comportamento cromático
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02   regras de utilização   comportamento cromático

A interação da marca com fundos cromáticos e fotográficos deve ter a maior 
legibilidade possível. Assim sendo, se a cor do fundo tiver uma opacidade inferior 
a 50%, a cor do logótipo deverá ser a mais escura. Por sua vez, se a opacidade 
for superior a 50% deverá ser usada a cor mais clara. 
No caso de fundos fotográficos, o logótipo deverá ser colocado na posição com 
mais leitura sendo facilmente identificável.
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03   aplicações  

aplicações
 Estacionário

 Merchandising
 
 Cartazes promocionais
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Estacionário
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03   aplicações   estacionário

Os cartões de visita da Praça - Mercado Municpal de Famalicão apresentam 
a tipografia com o ícone desmaterializado na frente e os dados bem como a 
continuidade do ícone, no verso.
Os diferentes materiais do estacionário deverão ser impressos ao PANTONE 
3308C. Os cartões deverão ser sobre papel Munken Lynx 240g e verniz UV 3D na 
parte da frente (letras e ícone desmaterializado) e acabamento Soft Touch.
Relativamente ao papel de carta, deverá ser sobre papel Munken Lynx 150gr.
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Merchandising
Para Comerciantes

Copos de take away/delivery
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03   aplicações   merchandising

Caixas de take away/delivery
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Caixa de take away/delivery para sopas ou sobremesas
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03   aplicações   merchandising

Saco para pão/fruta
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Saco de papel
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03   aplicações   merchandising

Aventais

Para Comerciantes/Visitantes
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Máscaras
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03   aplicações   merchandising

Máscaras
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Saco de Pano / Saco refrigerado
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03   aplicações   merchandising

Troley
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Caderno com lápis / Lista de Compras
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03   aplicações   merchandising

Garrafas
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Imagens promocionais
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03   aplicações   imagens promocionais
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03   aplicações   imagens promocionais
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03   aplicações   imagens promocionais
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03   aplicações   imagens promocionais








